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„TEST AND LEARN“ – HOHER REIFEGRAD VON PROGRAMMATIC STELLT 
ALLE MARKTEILNEHMER VOR NEUE HERAUSFORDERUNGEN

Wegweisende Jahresauftakt-Veranstaltung in Ham-
burg: Mit einem kompakten Agendasetting hat die 
d3con die wichtigsten Trends, Entwicklungen und 
Innovationen im digitalen Marketing und in der 
programmatischen Werbung in 2024 beleuchtet. 

Die Leitkonferenz zur Zukunft der digitalen Werbung, die auch in diesem Jahr erneut 
mehr als 2.000 Teilnehmer:innen nach Hamburg zog, unterstrich damit einmal mehr 
ihre Rolle als Impulsgeber sowie Thought-Leadership- und Networking-Hotspot für die 
internationale Digital- und Marketingbranche.

ADVERTISERS DAY: 
REDUZIERUNG VON KOMPLEXITÄT UND „TEST AND LEARN“

Schon die Auftaktveranstaltung der d3con, der Advertisers Day, gab die inhaltliche und 
tonale Richtung der zweitägigen Veranstaltung vor: Digitale und programmatische 
Werbung werden noch komplexer. 

Dazu tragen nicht nur der hohe Reifegrad von Programmatic mit seinen vielfältigen 
Ausdifferenzierungen und Spezialisierungen sowie die After-Cookie-Fragmentierung 
der Datenlandschaft bei, sondern auch derzeit noch eher explorative Handlungsfelder 
wie Künstliche Intelligenz und neue Kanäle und Disziplinen wie Retail Media und CTV.

Wie ein kreativer Umgang mit Künstlicher Intelligenz als Enabler nicht nur im Marke-
ting und in der Werbung, sondern auch bei der Entwicklung von Produkten aussehen 
kann und welche Erfolge und Wettbewerbsvorteile sich damit erzielen lassen, zeigte 
Fernando Machado, Marketingberater des Unicorn-Startup NotCo, in seiner Opening 
Keynote. Der für seine Arbeit mehrfach mit Preisen ausgezeichnete Marketingspezialist 
warb für die pragmatische Nutzung von Künstlicher Intelligenz als Instrument zur Stei-
gerung der menschlichen Kreativität.

Datenfragmentierung, Automatisierung, Attributionsmodelle und Media-Mix-Model-
ling sowie die erfolgreiche Steuerung von Omnichannel-Strategien bei Unternehmen 
mit einem starken Offline-Fußabdruck waren dann die beherrschenden Themen, die 

D3CON 2024
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sich wie ein roter Faden durch das weitere Programm des ersten Veranstaltungstages 
zogen.

Einig waren sich die Expert:innen erneut darin, dass die Reduzierung der entstandenen 
Komplexität sowie die Optimierung von Impact und Effizienz in diesem Jahr ganz 
oben auf der Aufgabenliste stehen müssen. Verbunden damit war seitens der Werbe-
treibenden der Wunsch nach mehr Navigation und Orientierung – allesamt Forde-
rungen, die sich klar im aktuellen und zukünftigen Rollenverständnis der Agenturen 
widerspiegeln.

Darüber hinaus, das zeigte sich durchgängig durch rund 40 Vorträge und Diskussions-
runden auf den Programm¬bühnen und in den Masterclasses, verfolgen Advertiser und 
Agenturen einen äußerst pragmatischen Ansatz bei den vielfältigen Handlungsfeldern: 
„Test and learn“ – allerdings mit dem klaren Anspruch, in den nächsten 12 Monaten mit 
handfesten Ergebnissen aufwarten zu können.

D3CON CONFERENCE: KÜNSTLICHE INTELLIGENZ ALS AMBIVALENTER 
SCHLÜSSELFAKTOR | PUBLISHER MORNING MIT ERFOLGREICHER PREMIERE 

War der Advertisers Day noch von zahlreichen offenen Fragen rund um die wichtigsten 
Trends, Entwicklungen und Innovationen im digitalen Marketing und in der progra-
matischen Werbung geprägt, startete der Konferenztag gleich mit einer handfesten 
Erfolgsmeldung auf dem Gebiet Adfraud. Augustine Fou (Marketing Science Consul-
ting Group) beleuchtete in seinem Eröffnungsvortrag neue Ansätze und die mit dem 
Attentiveness-Konzept verbundenen messbaren Erfolge bei der Bekämpfung von 
Werbebetrug und gab damit insbesondere Advertisern und Agenturen wertvolle 
Einblicke in neue Möglichkeiten der datenbasierten Optimierung von Attributions- und 
Media-Mix-Modellen.
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Wer wollte, konnte im Anschluss auf der zweiten Hauptbühne den gesamten Vormittag 
vielseitige Einblicke in neueste Entwicklungen und Trends auf der Medienseite 
nehmen. Im Rahmen des neu eingeführten „Publisher Morning“-Tracks, der von den 
Besucher:innen sehr gut aufgenommen wurde, reichte das Themenspektrum von neuen 
Angeboten und Werbemöglichkeiten im Bereich Connected TV (CTV) und Advertised 
Video-on-Demand (AVOD), über die programmatischen Vermarktungsherausforde-
rungen der Publisher durch den Wegfall von Third-Party-Cookies und die zunehmende 
App-Nutzung bis zu neuen Perspektiven für News-Publisher aus der Unabhängigkeit.

Großen Raum im Programm des Konferenztages nahmen auch die Themen Bewegtbild, 
Cookieless Future bzw. Daten und Retail Media ein, mit denen sich übergreifend die 
Forderungen nach Transparenz, Standards und Skalierbarkeit verbanden.

Wie sehr sich Programmatic von seinem Ursprung als datenbasierter automatisierter 
Mediaeinkauf inzwischen weiterentwickelt hat, wo und wie Künstliche Intelligenz hier 
schon lange genutzt wird, in welche neuen Bereiche – Kreation und Media – sie jetzt 
vorstößt, wo sie Komplexität reduziert bzw. steigert, und wie sich immer mehr Algo-
rithmen und Maschinelles Lernen (ML) auch auf die Nachhaltigkeit des Ökosystems 
auswirken, war nicht nur Gegenstand des Programmatic Panels, das so gut wie alle 
zentralen Agendathemen aufgriff und die vielfältigen Interdependenzen und Schnitt-
stellen aufzeigte. 

Auch weitere Diskussionsrunden, die sich mit der Zukunft des digitalen Marketing und 
dem Beitrag Künstlicher Intelligenz befassten, zeigten das bereits breiten praktischen 
Anwendungspotenziale in der digitalen Werbung von Prozess- und Ressourcenopti-
mierung über Datenskalierung und -clusterung bis zur Optimierung und prediktiven 
Erstellung von Mediaplänen. Einig waren sich alle Expert:innen, dass Künstliche Intelli-
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genz die Wertschöpfung und die Rollen von Marktbeteiligten ändern wird – und dass 
sie die Digitalisierung noch einmal wesentlich beschleunigen wird, auch in Bereichen 
jenseits des Marketings und der Werbung.

„Die diesjährige d3con hat gezeigt, dass die Entscheider in den werbetreibenden Unter-
nehmen, Agenturen, bei den Publishern und Vermarktern sowie bei den Technologien-
bietern mit einer klaren inhaltlichen Agenda auf die anhaltende Unsicherheit im wirt-
schaftlichen Umfeld reagieren“, erklärt Veranstalter Gerrit Scott-Reger. 

„Impact, Effizienz, die Reduzierung von Komplexität, Agilität und Skalierbarkeit stehen 
dabei deutlich im Fokus. Die weitere Digitalisierung und ihre Fortschreibung in Form 
Künstlicher Intelligenz spielen dabei eine wichtige Rolle. Wir freuen uns sehr, dass es 
uns auch dieses Jahr gelungen ist, für alle diese Themen eine inspirierende Plattform 
zu bieten, die allen Beteiligten wertvolle Impulse und gewinnbringende Chancen für 
ihr Business gibt.“

SAVE THE DATE 2025 
Auch im kommenden Jahr wird die d3con wieder als zweitägige Branchen-Auftaktver-
anstaltung mit Advertisers Day und Conference in Hamburg stattfinden, dann am 11. 
und 12. März 2025.

Über die d3con
Mit im Jahr 2024 über 2.000 Teilnehmern ist die d3con die größte Fachkonferenz zur 
Zukunft der digitalen Werbung. Die 2011 erstmals ausgerichtete Veranstaltung war in 
Deutschland die erste ihrer Art und richtet sich in erster Linie an Werbungtreibende 
und Agenturen sowie Online-Vermarkter und -Publisher. Gründer der d3con ist Thomas 
Promny, Internet-Unternehmer aus Hamburg. Seit August 2023 verantwortet Gerrit 
Scott-Reger die Veranstaltung.

Hashtag: #d3con



Flott & stylisch unterwegs mit dem nachhaltigen 0,75l-Karton 
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UNSERE LEISTUNGEN

Wir von BrandLogistics.NET haben es uns als „The Content Care Company“ zur Aufgabe 
gemacht, Herstellermarken im Lebensmitteleinzelhandel dabei zu unterstützen, ihre 
Produkt- und Werbebotschaften zielgerichtet und effizient in den stationären Handel 
zu bringen. 

Wir bieten Content Services an, die für Herstellermarken eine Brücke zwischen der 
Stammdatenpflege und der Produktkommunikation im Einzelhandel schlagen und 
dafür Sorge tragen, dass die Produktdaten den vorgeschriebenen Qualitätsregeln 
entsprechen und der Product Content zu jeder Zeit in Form und Inhalt auf den jewei-
ligen Absatzkanal und das jeweilige Zielmedium und -publikum zugeschnitten ist.

Um Herstellermarken bei der Produktkommunikation im stationären Handel zu unter-
stützen, stellen wir mit der Brand Media Cloud das passende Werkzeug bereit, um den 

Product Content passgenau, zielgerichtet 
und kontextualisiert an den Point of Sale 
zu übergeben.

BRANDLOGISTICS.NET - THE CONTENT CARE COMPANY
DAS KOMPETENTE TEAM AN IHRER SEITE
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„Für drei von fünf untersuchten Markenprodukten konnte ein signifikanter Zusatz-
absatz von bis zu 33 Prozent durch den Einsatz von DooH-Medien am POS festge-
stellt werden.“ 

Maximilian Döppe  - EDEKA Nord, Teamleiter Werbung

„Stellen Sie sich vor, Sie sprechen mit Ihren Kunden genau dann, wenn diese den 
Shop betreten und Anregungen suchen.“

BrandLogistics.NET erreicht mit über 4.200 Märkten und 6.700 Bildschirmen mehr 
als 75 Prozent der deutschen Haushalte pro Woche.

REWE TV national, mit mehr als 3.500 Märkten sowie EDEKA TV mit über 1.000 
Märkten und monatlich neu Hinzukommenden.

Durch die Ausstrahlung von Image- und Bewegtbildwerbung auf Großbildschirmen 
verlängern Sie Ihre Werbung an den Punkt der Kaufentscheidung und schaffen 
einen Point of Experience für Ihre Marke. 

Digitale Kaufanreize auf Großbildschirmen für Ihre Marke wirken unmittelbar – 70 
Prozent der Kaufentscheidungen fallen am Point of Sale. Kommunizieren Sie 

LADEN TV - DOOH POSBRANDING
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Einkaufsvorschläge (Kochen, Grillen, Brunch, etc.), die dankbar als Shopping-Enter-
tainment von Ihren Kunden angenommen werden.

Wir arrangieren mit Ihnen maßgeschneiderte Image und Abverkaufs Kampagnen 
zur Aktivierung Ihrer Markenprodukte für eine kaufbereite Zielgruppe mit mehr als 
18 Millionen Brutto Kontakten am Tag über

u Laden TV mit REWE, EDEKA und GETRÄNKE TV in über 4.200 Lebensmittel- 
        und Getränkemärkten an Hotspots wie Kassen, Aktionszonen und Bedien-	
        theken (Theken TV) sowie
u TRAVEL TV in mehr als 27 Hauptstadtbahnhöfen (z.B. Berlin, Frankfurt, 	
         Hamburg) mit Travel Shops und Kiosken für täglich Pendler und Reisende 
         an Hochfrequenzstandorten mit mehr als 2 Millionen Kontakten pro Tag.

Sie haben Interesse an Laden TV und POSbranding in EDEKA und  
REWE Märkten über Großbildschirme?

Sie wünschen eine individuelle Aktivierungsberatung für Ihre Marke? 

Dann sprechen Sie uns gerne an.



FLÜÜÜGELVORRAT.
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DIE BRANDMEDIACLOUD DER BRANDLOGISTICS –
MEHR ALS NUR EINE MEDIADATENBANK

Zentrale Bilddatenbank: Produktabbildungen und Werbedaten (Media Assets) stehen 
Handelszentralen und selbstständigen Händlern (z.B. für die Lokalpresse), dem Außen-
dienst und Agenturen zum kostenlosen Download in allen erforderlichen Bildformaten 
und gemäß des GS1-Anwendungsempfehlung zur Verfügung.

Digital Asset Management (DAM): preiswertes add-on für den Austausch von Medien-
inhalten wie z.B. Produktabbildungen, Visual_Verification_Images (DQX-Sichtprüfung), 
Sicherheitsdatenblättern und Zertifikaten über Ihren GDSN-Stammdatenpool (z.B. 
Atrify, 1WorldSync, b-synced, Systrion, u.v.a.).

Die Bereitstellung Ihrer Produktabbildungen gemäß des aktuellen GS1 Bildstandards 
ist für den Datenaustausch über das Global Data Synchronisation Network (GDSN) im 

„Mit BrandLogistics.NET haben wir einen kompetenten 
und zuverlässigen Partner, der unsere Werbedaten immer 
aktuell, schnell und reibungslos via GDSN in den Handel 
trägt und uns die DQX Prüfung mit GS1 ermöglicht.“
Anne-Sophie Rusitschka, Group Trade & Shopper 
Marketing der Bel Brands Deutschland GmbH

 GS1 BRANDMEDIA CLOUD



64

deutschen Zielmarkt verpflichtend. Auch die Validierung der Produktstammdatenqua-
lität für den Datenaustausch via GDSN zur Pflicht geworden.

Für Markeninhaber bedeutet das, mindestens eine Produktabbildung pro Global Trade 
Item Number (GTIN) bei verpackten Konsumenteneinheiten für neue Produkte über das 
GDSN zur Verfügung zu stellen.

Wie Ihr Unternehmen auf Knopfdruck die GS1-Anwendungsempfehlung über unsere 
BrandMediaCloud als GS1-Bildlink unglaublich einfach erzeugt, den Validierungsregeln 
des GS1 GDSN entspricht und unkompliziert mit Ihrem Stammdatenpool verbunden 
wird, demonstrieren wir Ihnen gerne jederzeit unverbindlich.

Mit unserer BrandMediaCloud haben Sie die Sicherheit, dass alle Ihre Mediendaten bei 
einem Wechsel auf einen anderen GDSN-Stammdatenpool automatisch mitumziehen, 
ohne jeglichen Aufwand.

Vereinbaren Sie einen unverbindlichen Kennenlerntermin mit uns:



     Schweizer Käse.
          Gemacht, um Menschen zu verbinden.
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MARKEN CONTENT SYNC MIT DEM HANDEL – IMMER ALLES AKTUELL

Sowohl Produktbilder als auch -informationen müssen stets aktuell und korrekt sein. 
Veraltete oder falsche Informationen führen schnell zu Unsicherheit, Vertrauensverlust 
in die Marke und unzufriedenen Kunden. Besonders in Sachen Aktualität stellen sich im 
stationären Einzelhandel gewisse Herausforderungen. Unser Team prüft deshalb jede 
Produktabbildung mit deren Benennung und Werbetexten direkt mit unseren Handels-
partnern REWE, EDEKA und MARKANT.

Die regelmäßige Content-Synchronisierung mit der Handelswerbeplanung (z.B. EDEKA) 
stellt die Aktualität Ihrer Werbung sicher. Intelligente Prozesse prüfen, ob die Produk-
tabbildungen und Produktinformationen (Media Assets) für die angeforderte Handels-
werbung wirklich aktuell sind.

 IHRE PRODUKTABBILDUNGEN IMMER AUF DEM AKTUELLSTEN STAND

Aussagefähige Produktinformationen,
Werbetexte und Produktbilder steigern den
Umsatz durchschnittlich um 12,8 Prozent.
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Wir sparen Ihnen Zeit und Kosten der Werbedatenprüfung und –aufbereitung und 
stellen sicher, dass Ihre aktuelle Werbung immer zur richtigen Zeit am richtigen Ort 
platziert ist.

Wie wir sicherstellen, dass Ihre Handelswerbung jede Woche immer aktuell zum Einsatz 
kommt, erläutern wir Ihnen gerne in einem persönlichen Gespräch.

„Mit BrandLogistics.NET haben wir einen kompetenten, 
zuverlässigen und unkomplizierten Partner, der unsere 
Werbedaten immer schnell und reibungslos in den 
Handel trägt“
Marc Reinhold - Trade Marketing iglo GmbH



68

AUCH BEI AMAZON

DIE POSBRANDING-HANDBÜCHER GIBT ES JETZT ÜBRIGENS BEI AMAZON

Seit über 20 Jahren werden die POSbranding Handbücher mittlerweile verlegt. 
Bis zur umfangreichen Jubiläumsausgabe im Jahr 2022 hat sich die Leserschaft der 
Druckexemplare auf Kunden, Hersteller, Partner und interessiertes Publikum der 
Branche beschränkt. 

Mit den Jahren hat der redaktionelle Teil des POSbranding Handbuches allerdings 
derart an Qualität gewonnen, dass die interessanten Artikel und Beiträge auch 
einem weiteren Kreis der Branche nicht vorenthalten werden sollten.

Nun werden die Druckexemplare der POSbranding Handbücher in größerem 
Umfang verlegt. Zur Jubiläumsausgabe 2022 folgt nun jedes Jahr ein POSbran-
ding Almanach, in dem die Redaktion aller Quartalsausgaben zusammengefasst 
gedruckt werden.

Das Stichwort „posbranding“ führt zu den Druck-Ausgaben, die aktuell bei Amazon 
zu bestellen sind.

Nach wie vor steht das jeweils aktuelle POSbranding Handbuch auf der Brandlogi-
stics-Website zum kostenlosen PDF-Download zur Verfügung:

https://www.brandlogistics.net/posbranding-handbuch



* 48,5% Marktanteil nach Nielsen Market Track, Knäckebrot, LEH+DM, Umsatz, FY 2023    **Alle Infos und vollständigen Teilnahmebedingungen 
wie z.B. Teilnahmezeitraum, Mindestalter, Mindesteinlösewert und sonstige Einschränkungen unter www.wasa.com/knaeckdichweg
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NUTZUNG BRAND MEDIA CLOUD 

	• Rufen Sie die Seite 
https://shop.brandlogistics.net auf.

	• Wählen Sie in der oberen rechten Ecke des Bildschirms die Option „Anmelden 
oder Konto erstellen“ aus.

	• Erstellen Sie Ihr persönliches Benutzerkonto.

	• Nachdem Sie eine Bestätigungs-E-Mail erhalten haben, können Sie sich mit 
Ihren Zugangsdaten anmelden.

	• Geben Sie Ihren Suchbegriff über die Suchzeile ein.

	• Um die gewünschten Inhalte in den Warenkorb zu verschieben, klicken  Sie auf 
den Warenkorb-Button unterhalb der Produkte.

	• Wählen Sie anschließend das Warenkorbsymbol neben der Suchleiste, um sich 
die Inhalte anzeigen zu lassen.

	• Hier haben Sie auch die Möglichkeit, sich die Inhalte als Zip-Datei 
runterzuladen.

SO FUNKTIONIERT DIE BRAND MEDIA CLOUD



BrandLogistics.NET GmbH
Forum 7
69 126 Heidelberg

Tel.: 06221 4050850
Mail: info@brandlogistics.net

www.brandlogistics.net
https://shop.brandlogistics.net

Retail Media News
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